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INGLIZ TILI NEOLOGIZMLARIGA YANGICHA NIGOH
Annotatsiya

Til tirik organizmga o“xshaydi, u doimo o‘sib, o‘zgarib boradi va neologizmlar go‘yoki uning yangi tug‘ilgan chagaloglari misoli
yangi o‘ylab topilgan so‘z va iboralar bo‘lib, ular ingliz tilini yanada jonli va dolzarb giladi. Ushbu maqolada biz neologizmlar
olamiga kirib boramiz va ular nima uchun sizu bizdek oddiy ingliz tilida mulogot giluvchilar uchun ganchalik muhim ekanligini
bilib olamiz. Ular dunyoda sodir bo‘layotgan hodisalarni — yangi texnologiyalarni, tendensiyalarni va madaniy siljishlarni aks
ettiradi. Birog bu shunchaki zamonaviy mozlargina emas; ular jamiyatimizning kichkina ijodkorlik va moslashuvchanlik
xususiyatining namoyishidir. Ushbu magolamizda biz neologizmlar gayerdan olinishini, ganday gilib targalishini va nima
sababdan muhim ekanligini ko‘rib chigamiz. Va ularning ganday qilib bizning gapirish va fikrlash gobiliyatimizni shakllantirishi,
shiddat bilan o‘zgarib borayotgan olamda o‘z-o‘zimizni ifodalashimizda yordam berishini ko‘ramiz.

Kalit so‘zlar: neologizmlar, lingvistik evolyutsiya, globalizatsiya, media savodxonligi, media xabarlar, sotsio-madaniyat,
kognitiv lingvistika va neologizmlar.

HOBBI B3I JIsII HA HEOJIOT'U3MbI AHIJIMMCKOT O SI3BbIKA
AHHOTaLUA

SI3bIK MOXO0XK Ha XKUBOW OpPraHU3M — OH TOCTOSIHHO PacTeT M U3MEHSETCS, a HEOJIOTU3MbI CJIOBHO €ro HOBOPOXKIIEHHBIE IETH,
MPECTaBIAs COOOM CBEKECO3JaHHBIC CJIOBA M BBIPAKCHUSA, KOTOPHIC JCTAlOT AHTVIMHCKHUN SI3bIK elle OoJice KUBBIM U
aKTyaJbHBIM. B NaHHOW cTaThbe MBI MOTPYKAEMCS B MHP HEOJIOTU3MOB M BBICHSEM, TIOYEMY OHH TaK Ba)KHBI JUIS OOBIYHBIX
HOCHUTEJICH aHTJIMICKOTO S3bIKA, TAKMX KakK BbI M . OHH OTPa)KalOT MPOUCXOJSIINE B MUPE COOBITHS — HOBBIC TCXHOJIOTHH,
TEHICHIUU W KyJNbTypHble cIBUTH. OIHAKO 3TO HE MPOCTO MOIHBIE CIOBA; OHH SBISIOTCS OTPAXCHHWEM HEOOJIBIIOTro, HO
Ba)KHOTO AJIEMEHTA KPEaTHBHOCTH W a/IalITHBHOCTH HAIIETO O0IIeCTBa. B 3TOM HCClIeTOBaHUH MBI paCCMOTPHM, OTKYyZIa OepyTcst
HEOJIOTU3MBI, KaK OHH DPACIpOCTPAHSIOTCS W TOYEMy OHHM HMEIOT Takoe 3HaueHHe. Tarke MBI MpOaHATU3UpPyeM, KaK OHH
(hopMHPYIOT HaIlly pedb U MBIIIUICHHE, IIOMOTasi HAM CaMOBBIPAXKATHCS B CTPEMHUTEIIFHO MEHSIOLIEMCS] MUDE.

KnwoueBble c10Ba: HEOJOTU3MBI, JIMHTBUCTUYECKAS DBOJIIOLMS, TIO0ANU3AIMs, MEAUArpaMOTHOCTh, MEAUNHBIC COOOIICHHUS,
COLIMOKYJIbTYPA, KOTHUTUBHASI IMHTBUCTHKA M HEOJIOTU3MBI.

A NEW PERSPECTIVE ON ENGLISH NEOLOGISMS
Annotation

Language is like a living organism — it constantly grows and evolves, and neologisms are like its newborn children, representing
newly coined words and expressions that make the English language even more dynamic and relevant. In this article, we delve
into the world of neologisms and explore why they are so important for everyday English speakers like you and me. They reflect
ongoing events in the world — new technologies, trends, and cultural shifts. However, they are not just trendy buzzwords; they
embody a small yet significant aspect of creativity and adaptability in our society. In this research, we examine where neologisms
come from, how they spread, and why they are so crucial. We also analyze how they shape our speech and thinking, helping us
express ourselves in an ever-changing world.

Keywords: neologisms, linguistic evolution, globalization, media literacy, media messages, socio-culture, cognitive linguistics,
and neologisms.

Kirish. Oz tarixi davomida ingliz tili ko‘plab tarixiy
hodisalar, texnologik yutuqlar va madaniy siljishlar ta’siri
ostida sezilarli o‘zgarishlarga duch kelgan. Bunday lingvistik
evolyutsiya asosida neologizmlar paydo bo‘lib, ular tegishli
davrlarning  ruhiyatini  mujassamlashtiruvchi  so‘z  va
atamalardan iborat bo‘ladi va jamiyatning dinamik xususiyati
aks ettiriladi. Ingliz tilining ilk rivojlanish bosgichlarini ko‘rib
chigar ekanmiz, eski ingliz tili davrida (V-XI asrlar)
neologizmlarning, dastavval so‘zlarni go‘shish va derivatsiya
mexanizmlari orgali paydo bo‘lishini kuzatamiz. Biroq 1066
yildan boshlab normandlarning bostirib kirishlari bilan fransuz
tilining ta’siri butun ingliz tilini qamrab oldi, ya'ni tilda
“castle” va “government” kabi ko‘plab fransuzchadan
o‘zlashgan so‘zlar paydo bo‘la boshladi, natijada ular asl
ingliz tili so‘zlari bilan aralashib ketgan. Bundan tashqari
authority (kengash)  va authority (hokimiyat)  boshqgaruv

jarayonlarida muhim ahamiyatga ega. Siyosat bilan bog‘liq
holda esa policy (siyosat) so‘zi keng ishlatiladi. Bu so‘zlarning
barchasi fransuz tilining ingliz tiliga ta’sirini ko‘rsatadi.

Adabiyotlar tahlili va metodologiya. O‘rta ingliz
davriga o‘tayotib (XI-XV asrlar), biz ingliz tili leksikonining
yanada kengayishiga shohid bo‘lamiz, bunga savdo-sotiq
sohasining kengayishi va boshga yevropa tillari bilan madaniy
almashinuv hodisalari sabab bo‘lgan. Shunisi e’tiborga
molikki, XIV asrda Qora vabo (Black Death) tufayli sodir
bo‘lgan qirilish italyan tilidan “karantin” kabi tibbiyotga oid
atamalarning paydo bo‘lishiga olib keldi, bu o‘z navbatida
kasallikka garshilik ko‘rsatish bo‘yicha say xarakatlarni o‘zida
aks ettirgan.

Uyg‘onish davri va undan keyingi erta zamonaviy
ingliz davri (XV - XVIII asrlar) neologizmlarning
ko‘payishiga turtki bo‘lgan intellektual izlanish va ilmiy
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kashfiyotlarning gullab-yashnashiga guvoh bo‘ldi. Bu davrda
telescope (teleskop) va microscope (mikroskop) kabi so‘zlar
fan yutuglari bilan paydo bo‘ldi. Gravity (tortish kuchi) va
electricity (elektr) atamalari tabiiy fanlarda ingilob yasadi.
Navigator (yo‘lboshchi) va compass (kompas) geografik
kashfiyotlarni tasvirlash uchun Kkiritildi. Adabiyotda novel
(roman) va essay (esse) kabi tushunchalar shakllandi. Siyosiy
jihatdan esa democracy (demokratiya) va liberty (ozodlik)
kabi tushunchalar rivojlandi.

XVII-XIX  asrlardagi  sanoat  ingilobi  misli
ko‘rilmagan texnologik taraqgiyotni boshlab berdi. Bu jarayon
jamiyatning har bir jabhasiga ta’sir ko‘rsatib, ishlab chigarish,
transport va aloga sohalarida ulkan o‘zgarishlarni keltirib
chigardi. Ushbu o‘zgarishlarni ifodalash uchun yangi
neologizmlar paydo bo‘ldi. Steam engine (bug® mashinasi)
sanoat ingilobining asosiy harakatlantiruvchi kuchiga aylandi,
fabrikalar va zavodlarning rivojlanishiga turtki berdi. Railway
(temir yo°l) va locomotive (lokomotiv) transport tizimini
o‘zgartirib, savdo va  odamlarning  harakatlanish
imkoniyatlarini keskin kengaytirdi.

Aloga sohasida ham muhim yutuglarga erishildi.
Telegraph (telegraf) uzoq masofalarga tezkor xabar jo‘natish
imkonini yaratdi va axborot almashinuvini ingilobiy darajada
o‘zgartirdi. Keyinchalik, telephone (telefon) va photograph
(fotografiya) kabi texnologik kashfiyotlar odamlar o‘rtasidagi
alogani yanada rivojlantirdi.

Sanoatning rivojlanishi yangi ish o‘rinlarini yaratdi va
urbanizatsiya jarayonini jadallashtirdi. Shaharlarning o‘sishi
bilan factory (fabrika), industry (sanoat) va pollution
(ifloslanish) kabi so‘zlar kundalik hayotga kirib keldi.
Ishchilar huquglari bilan bog‘lig muammolar yuzaga kelgach,
trade union (kasaba uyushmasi) va labor rights (mehnat
huquaglari) kabi tushunchalar paydo bo‘ldi.

Sanoat ingilobi natijasida texnologiya va transport
tarmoglarining rivojlanishi jamiyatni tubdan o‘zgartirdi.
Bugungi kunda biz foydalanayotgan ko‘plab tushunchalar va
texnologiyalar aynan shu davrda shakllangan neologizmlar
orgali ifodalanmoqda.

Bugungi jadal rivojlanayotgan va ragamli dunyoda
media savodxonlik va neologizmlarning kesishishi tobora
muhim ahamiyat kasb etmoqda. Texnologik taraggiyot bizning
ommaviy axborot vositalarini iste’mol qilish va o‘zaro
munosabatimizni gayta shakllantirar ekan, madaniy siljishlar
yangi lingvistik iboralarni keltirib chigarar ekan, bu
hodisalarni tushunish samarali mulogot va tanqgidiy fikrlash
uchun zarurdir. Media savodxonlik turli platformalarda media-
kontentni tanqgidiy tahlil qilish, baholash va yaratish
gobiliyatini o‘z ichiga oladi. Bu nafagat ommaviy axborot
vositalarining xabarlari ganday tuzilganligini tushunishni,
balki ularning shaxslar va umuman jamiyatga potensial
ta’sirini tan olishni ham o°z ichiga oladi.

Media savodxonligining asosiy jihati ommaviy
axborot vositalari vakillari ortidagi niyatlarni aniglash va
noxolislik, istigbol va kontekst kabi omillar ta’sirini tan
olishdir. Xo‘sh, nima uchun tilni, aynigsa neologizmlarni
o‘rganishda media savodxonligi muhim degan savol tug‘ilishi
mumkin? Javob shundan iboratki, media savodxonlik
odamlarni turli xil ommaviy axborot vositalarida tildan
foydalanishni, shu jumladan neologizmlar ganday Kiritilishini,
aniglanishini va targalishini tangidiy tahlil gilishga undaydi.
Ommaviy axborot vositalarida go‘llaniladigan lingvistik
strategiyalarni ajratib ko‘rsatish orgali odamlar til yaratish va
evolyutsiyaning o‘ziga xos jihatlarini yaxshirog tushunishlari
mumkin. Bundan tashgari, neologizmlar ko‘pincha muayyan
madaniy, texnologik yoki ijtimoiy kontekstlarda paydo
bo‘ladi. Media savodxonligi ushbu kontekstlarni, jumladan,
yangi so‘z yoki iboralarni yaratish motivlari va ularning
auditoriyaga mo‘ljallangan yoki kutilmagan ta’sirini tushunish
uchun asos yaratadi. Ushbu kontekstual tushunish o‘yindagi

kengroq  sotsio-madaniy  kuchlarni
neologizmlarni o‘rganishni boyitadi.

Natijalar va muhokama. Til evolyutsiyasida media
savodxonlik ham muhim rol o‘ynaydi. Neologizmlarni
o‘rganish tilning davom etayotgan evolyutsiyasi hagida
tushuncha beradi. Media savodxonligi odamlarga lingvistik
tendensiyalar va innovatsiyalarni turli media kontekstlarida,
ijtimoiy media platformalaridan tortib an’anaviy axborot
vositalarigacha paydo bo‘lishini kuzatish imkonini beradi.
Tilning dinamik tabiatini tan olish orgali media savodxonlik til
xilma-xilligi va innovatsiyalarni gadrlashni rivojlantiradi.

Asosiysi, media savodxonligi ham, neologizmlar ham
mulogot va madaniyat bilan tangidiy alogani o‘z ichiga oladi.
Media savodxonlik odamlarga kundalik hayotimizni gamrab
oluvchi ommaviy axborot vositalarining keng doirasi bo‘ylab
harakatlanish  imkoniyatini  beradi, shu bilan birga
neologizmlarni tushunish jamiyatimizni shakllantirayotgan til
va madaniy tendensiyalarni tushunish imkonini beradi. Media
savodxonlik va neologizmlar o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglik
media ekotizimlarida yangi atamalar paydo bo‘lishi va
aylanishida yaqqol ko‘rinadi. “Deyep fake” (chuqur soxta)
texnologiyaning oqibatlarini muhokama qilish yoki “virusli”
kontent hodisasini tahlil gilish bo‘ladimi, media savodxonlik
ko‘nikmalari  zamonaviy = mulogotining  murakkabligini
tushunish uchun ajralmas hisoblanadi. Bundan tashqgari, media
savodxonlik ta’limi neologizmlarni tahlil qilishni kengroq
ijtimoiy va madaniy hodisalarni tushunish vositasi sifatida o‘z
ichiga olishi mumkin. Neologizmlarning kelib chigishi,
ma’nosi va qo‘llanilishini o‘rganish orgali odamlar ijtimoiy
tendensiyalar va aloga shakllari hagida chuqurrog tushunchaga
ega bo‘lishlari mumkin. Media savodxonligi odamlarga
texnologik yutuglarni  yoritishda neologizmlar ganday
kiritilishi va aniglanishini tahlil qilish imkonini beradi.
Masalan, “kriptovalyuta”, “blokcheyn” va “narsalar interneti”
kabi atamalar moliya va texnologiya sohasidagi innovatsiyalar
atrofidagi ommaviy axborot vositalarida mashhur bo‘ldi.
Ushbu atamalarning yangilik maqgolalarida ganday tuzilganligi
va tushuntirilishini tangidiy o°rganib, odamlar muayyan
kontekstlarda ularning ma’nolari va oqibatlarini yaxshiroq
tushunishlari mumkin.

Neologizmlar ko‘pincha esda qolarli shiorlar yoki
mahsulot nomlarini yaratish uchun reklama va brendingda
go‘llaniladi. Media savodxonligi odamlarga reklama
kampaniyalarida  go‘llaniladigan ishontirish  usullarini
dekonstruksiya qilishda yordam beradi va iste’molchilar
e’tiborini jalb qilish va brend xabarlarini yetkazish uchun
neologizmlar ganday strategik tarzda qo‘llanilishini
tushunishga yordam beradi. Masalan, Google (gugllash),
Xerox (kserokslash) va Airnb (airnb-lash) kabi brendlar o‘z
mahsuloti  yoki  xizmatlaridan olingan  neologizmlarni
ommalashtirgan bo‘lib, ular brend identifikatori va iste’molchi
xatti-harakatlarini shakllantirishda tilning kuchini ko‘rsatadi.

Kognitiv  lingvistikada media savodxonlik va
neologizmlar konseptualizatsiya, kognitiv qgayta ishlash,
madaniy o‘zaro ta’sir, metafora va til o‘zgarishi orqali
kesishadi. lkkalasi ham tilning agliy jihatdan ifodalanishi,
qayta ishlanishi va madaniyat ta’sirini tushunishni o‘z ichiga
oladi. Media savodxonligi e’tibor va xotira kabi kognitiv
mexanizmlar yordamida media xabarlarini dekodlashni talab
giladi, neologizmlarni tushunish esa yangi lingvistik shakllarni
kognitiv ramkalarga integratsiyalashni o‘z ichiga oladi.

Ular metafora va metonimiyadan ijodiy foydalanish
orgali madaniy meyorlar va qgadriyatlarni aks ettiradi. Ikkala
soha ham lingvistik shakllarning jamiyat tendensiyalariga

yoritib, til va

javoban qganday rivojlanishini o‘rganish orgali tilning
variatsiyalari va  o°‘zgarishini  tahlil qiladi. Kognitiv
lingvistikani integratsiyalash tilning media kontekstlarida

ganday ishlashi va neologizm shakllanishi hagida tushuncha
beradi.
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Xulosa. Xulosa gilib aytganda, neologizmlar orgali
ingliz tilining evolyutsiyasi vaqt o‘tishi bilan ijtimoiy
o‘zgarishlarni aks ettiradi. Qadimgi ingliz tilidan hozirgi
kungacha tarixiy vogealar va texnologik taraqgiyot kabi
ta’sirlar tilni shakllantirgan. Ushbu evolyutsiyani tushunish

turli kontekstlarda tilni tanqgidiy tahlil gilish imkonini beruvchi
media savodxonligini talab giladi. Media savodxonlik va
neologizmlar  birgalikda bizning murakkab lingvistik
landshaftimizda harakat qilishda muhim bo‘lgan madaniy
tendensiyalar va aloga shakllari hagida tushuncha beradi.
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