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TURIZM XIZMATLARI BOZORIDA HUDUDIY DESTINATSIYALAR
SAMARADORLIGINI O‘RGANISH

W3YUYEHUE D®PEKTUBHOCTU PETTOHAJIBHBIX TYPUCTCKUX JECTUHALIAM
HA PBIHKE TYPUCTCKUX YCJIYTI

STUDYING THE EFFICIENCY OF REGIONAL TOURIST DESTINATIONS IN THE
TOURISM SERVICES MARKET

Nabiyeva Nilufar Murodovna Qo‘qon universiteti “Xalqaro turizm va iqtisodiyot”
kafedrasi dotsenti Iqtisodiyot fanlari falsafa doktori (PhD)

Annotatsiya
Magolada turizm xizmatlari bozorida turistik destinatsiyalar faoliyati tahlil gilinadi. Zamonaviy
turizm bozori dinamik rivojlanib borayotgan sharoitda, turistik destinatsiyalar ragobatbardoshligini
ta’minlash muhim ahamiyat kasb etadi. Tadqiqot davomida turistik destinatsiyalarning shakllanishi,
ularning iqtisodiy samaradorligi, marketing strategiyalari va mijozlar talabiga moslashish jarayonlari
o‘rganiladi.  Shuningdek, turizm infratuzilmasining rivojlanishi, turistik  xizmatlarning
diversifikatsiyasi va innovatsion texnologiyalarning joriy etilishi tahlil gilinadi. Magola natijalari
turizm sohasida samarali boshgaruv garorlarini gabul qilishda va turistik destinatsiyalarni
rivojlantirishda ilmiy va amaliy asos bo‘lib xizmat giladi.
Kalit so‘zlar: turizm bozori, turistik destinatsiya, raqobatbardoshlik, infratuzilma, innovatsiya,
marketing strategiyasi.

B craTtbe aHanu3upyercs AesTenbHOCTh TYPUCTUYECKHUX JECTUHALMN HAa PBIHKE TYPUCTUYECKUX
ycayr. B ycnoBusix IMHaAMMYHOIO Pa3BUTHUSI COBPEMEHHOI'O TYPUCTHYECKOI'O pbIHKAa oOecrieyeHue
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TYPUCTHYECKUX JIeCTHHAIMM MMeeT BaXXHOEe 3HaueHue. B xone
HCCIIEIOBAaHMsI PacCMAaTPHUBAIOTCA (POPMUPOBAHUE TYPUCTHUECKUX JECTHHALUM, X YKOHOMHYECKas
3¢ (HEeKTUBHOCTh, MApKETUHIOBBIE CTpPATErMM M ajanTanus K TpeOOBaHUAM KIHMEHTOB. Takxke
aHAJM3UPYETCS PA3BUTHE TYPUCTHUUECKOM HMH(PACTPYKTYpHl, IUBEpPCU(DUKALUSA TYPUCTHUECKUX
yCIYI W BHEAPEHHE HMHHOBALIMOHHBIX TEXHOJIOTMM. Pe3ynbTarbl CTaThu CiIy’)KaT HAYy4YHOU H
MIPaKTUYECKONH OCHOBOM i MPUHATHUS 3G (HEKTUBHBIX yIIpaBICHUECKUX pelleHul B chepe Typuzma
U Pa3BUTHS TYPUCTUUYECKUX IECTUHALIMMN.

Kuarouesnie CJI0Ba: TYPUCTHYECKUI PBIHOK, TypUCTHYECKAsI JECTUHALINS,
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh, MHPPACTPYKTYpa, MHHOBAIIMH, MApPKETUHTOBasi CTPATETUsl.

The article analyzes the activities of tourist destinations in the tourism services market. In the
context of the dynamic development of the modern tourism market, ensuring the competitiveness of
tourist destinations is of great importance. The study examines the formation of tourist destinations,
their economic efficiency, marketing strategies, and adaptation to customer demands. Additionally,
the development of tourism infrastructure, the diversification of tourism services, and the
implementation of innovative technologies are analyzed. The findings of the article serve as a
scientific and practical basis for making effective management decisions in the tourism sector and
developing tourist destinations.

Keywords: tourism market, tourist destination, competitiveness, infrastructure, innovation,
marketing strategy.

Jahon mamlakatlarida yuz berayotgan ijtimoiy-iqtisodiy o‘zgarishlar tendensiyalari dunyo
mamlakatlari, jumladan O‘zbekiston Respublikasining asosiy makroiqgtisodiy ko‘rsatkichlar hamda
yalpi ichki mahsulot tarkibidagi tarmoglarning ulushida o‘z aksini topmoqda. Oxirgi 10 vyillikda
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igtisodiy jarayonlarning servislashuvi kengayishi bilan bog‘liq tendensiyalar mamlakatimiz
igtisodiyoti tarkibida ishlab chigarish tarmoglari ustuvorligining o‘rniga xizmatlar sohasining
almashinuviga olib kelishi mumkinligini ko‘rsatmoqda.

Mamlakatimiz turizm xizmatlari bozorining rivojlanishi uning tarkibidagi tuzilmalar faoliyati
hamda turistik resurslar joylashgan destinatsiyalarni ham rivojlantirishga sezilarli darajada turtki
bo‘lmoqgda. Shu bilan birga turizm va uning tarkibiy tuzilmalarining rivojlanishi hamda turistik
faoliyat bilan bog‘lig bo‘lgan resurslar tarmoq tarkibidagi statistik ko‘rsatkichlarni hajmini ortib
borishida ham soha faoliyatini yildan-yilga rivoj topayotganligini ko‘rish mumkin.

Turizm xizmatlari bozori va turistik destinatsiyalar faoliyatiga oid ilmiy manbalar va
tadgiqotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, ushbu soha global va mintagaviy igtisodiyotning muhim tarkibiy
gismi hisoblanadi. Zamonaviy ilmiy adabiyotlarda turistik destinatsiyalarni rivojlantirish, ularning
ragobatbardoshligini oshirish va turizm xizmatlari sifatini yaxshilash masalalari keng yoritilgan.

Dastlab, turistik destinatsiyalarni shakllantirish va ularning boshqgaruv tizimiga oid nazariy
tadgiqotlar G. Richards, J. Tribe, P. Murphy kabi olimlarning ishlarida keng tahlil gilingan. Ular
turizm infratuzilmasini rivojlantirish, madaniy meros ob’ektlarini turizmga jalb qilish va
destinatsiyalarning brendini shakllantirish muhimligini ta’kidlaydilar.

Igtisodiy jihatdan, turizm sohasining yalpi ichki mahsulot (Y1M) tarkibidagi o‘rni va uning
igtisodiy o‘sishga ta’siri A. Smith, D. Pearce kabi iqgtisodchilar tomonidan tadqiq etilgan. Ushbu
tadgiqotlarda turistik destinatsiyalarning samaradorligi bevosita investitsiyalar hajmi, infratuzilma
darajasi va xizmatlar sifatiga bog‘liq ekani gayd etilgan.

Mazkur tadgigotda turizm xizmatlari bozorida turistik destinatsiyalar faoliyatini tahlil gilish
uchun kompleks yondashuv go‘llanildi. Tadgiqot metodologiyasi quyidagi asosiy usullarni o‘z ichiga
oladi:

Birinchidan, nazariy tahlil usuli orqgali turistik destinatsiyalarning rivojlanishiga oid ilmiy
adabiyotlar, hugqugiy-me’yoriy hujjatlar va xalgaro tajribalar o‘rganildi. Bu yondashuv turizm
bozorining hozirgi holatini tushunish va mavjud muammolarni aniglash imkonini berdi.

Ikkinchidan, statistik tahlil usuli yordamida turistik destinatsiyalarning igtisodiy samaradorligi
va turizm xizmatlari bozorining rivojlanish dinamikasi baholandi. Bunda turizm sohasiga oid rasmiy
statistik ma’lumotlar, xalgaro reytinglar va so‘nggi yillarda turistik ogimlardagi o‘zgarishlar
o‘rganildi.

ljtimoiy-iqtisodiy jarayonlar va ularda ishtirok etuvchi igtisodiy resurslarning holati hamda
samaradorligining o‘zgarish tendensiyalari umumiy holda 3 turdagi modellar asosida baholanadi:

1. Additiv modellar. Ushbu turdagi bog‘lanishlar bir jinsli alohida statistik ko‘rsatkichlarning
yigindisi yoki ayirmasi ko‘rinishida shakllanib, jarayon yoki o‘zgarishlarning sodda ko‘rinishidagi
bog‘lanishi hisoblanadi. Bunda o‘rganilayotgan jarayon yoki o‘zgarishlarning natijasini ifodalovchi
o‘zgaruvchi uning shakllanishiga ta’sir etuvchi o‘zgaruvchilar giymatlarining yig‘indisi yoki fargi
sifatida aniglanadi.

Additiv modellar, yuqorida aytib o‘tilganidek, natija bilan omillar o‘rtasidagi bog‘liglik
go‘shuv bilan ifodalanganda qo‘llaniladi. Masalan, u natija bir gancha omillar (xi1, x2, ..., Xn)
yig‘indisidan iborat deb faraz gilamiz. U holda additiv modelning ko‘rinishi quyidagicha bo‘ladi:

I
Y=in =x1+x; +x3++x,
i=1

Bu yerda: Y — yig‘indi belgisi;

I —omillarning tartib soni (i=1, n);

[T — omillarning umumiy soni;

x; —omillar nomi.

2. Multiplikativ modellar. Ushbu turdagi modellar amaliyotda keng go‘llanilib, bu model natija
bilan omilning o‘rtasidagi bog‘liglik ko‘paytirish bilan ifodalanganda qo‘llaniladi. Masalan, U natija
bir gancha omillar (x1, x2, ..., xn) ko‘paytmasidan iborat deb faraz gilamiz. U holda multiplikativ
modelning ko‘rinishi quyidagicha bo‘ladi:

Y=Y x;=x; X3 X3+ v Xy, i=1,N
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Bu yerda: n - omillarning umumiy soni;
I —omillarning tartib soni (i=1, n);
[T — ko‘paytirish belgisi;
x; —omillar nomi.

Multiplikativ omillarning eng keng targalgan shakli ishlab chigarish funksiyalari ko‘rinishidagi
modellar bo‘lib, ishlab chigarish (xizmat ko‘rsatish) jarayonlarida foydalaniluvchi resurslar (tabiiy,
igtisodiy va inson resurslari)ning o‘zgaro bog‘ligligi asosida ishlab chigarish natijalari yoki
xarajatlarini aniglashda foydalaniladi.

3. Aralash modellar. Ijtimoiy-igtisodiy jarayonlardagi natijaviy ko‘rsatkichlarni ta’sir etuvchi
o‘zgaruvchilar bilan bog‘langan holdagi modellarning additiv yoki multiplikativ shakllari ko‘p
hollarda gonuniyatni aniglash uchun yetarli bo‘lmaganligi sababli amaliy modellarning aksariyati
aralash modellar shaklida ishlab chigiladi. Aralash modellar bir vaqgtning o‘zida turli omillar
giymatlarini qo‘shish (ayirish) va ko‘paytirish (nisbat) orgali natijaviy omil ko‘rsatkichlarini anigroq
bog*lash imkonini beradi.

Har uchala turdagi modellar tarkibiga kiritilayotgan ta’sir etuvchi omillarning tuzilishini
o‘rganish ushbu omillar umumiy tendensiyani ifodalovchi, o°zgarishlarning mavsumiylik
xususiyatini ifodalovchi hamda tasodifiy o‘zgarishlarni ifodalovchi komponentlardan tashkil topadi.

Umumiy holatda modellar tarkibini quyidagicha ko‘rib chigish magsadga muvofiq:

1. Additiv modellar:

Ye=u, +vy: +e

2. Multiplikativ modellar:

Ye=ur -y e

Bog‘lanishlardagi ifodalar quyidagilarni ifodalaydi:

u; — gatorning umumiy tendensiyasini xarakterlovchi doimiy (asosiy) komponent;

v: — mavsumiy komponent (yil ichidagi tebranishlar) umumiy ko‘rinishda — siklik tashkil
etuvchi;

e, — tasodifiy komponent (tasodifiy chetlanish).

Turizm sohasidagi jarayonlar hamda resurs komponentlarini migdor va sifat jihatidan statistik
tadqgiq etishda statistik ko‘rsatkich bilan ifodalanuvchi ma’lumotlarni shakllantirishda trendlarning
yuqorida ko‘rsatib o‘tilgan ko‘rinishlarini hisobga olish zarur.

Yugqoridagi fikrlardan kelib chiggan holda, mamlakatimizda turizm sohasi rivojlanishidagi
o‘zgarishlar hamda ushbu rivojlanishdagi asosiy resurs bazasi hisoblangan turistik destinatsiyalar
holati va ulardan foydalanish darajasini ifodalovchi asosiy ko‘rsatkichlarning o‘zgarish holati asosida
sohadagi o‘zgarish tendensiyalari baholandi.

Har ganday mamlakatning ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish darajasini mamlakat yalpi ichki
mahsuloti hajmining real o‘sish darajasi hamda milliy igtisodiyot tarmoq va sohalarining yalpi ichki
mahsulotdagi ulushining o‘zgarishi hamda aholi jon boshiga to‘g‘ri keluvchi asosiy
ko‘rsatkichlarning miqdori o‘zida aks ettiradi. Tadgigot jarayonida ayrim asosiy makroiqtisodiy
ko‘rsatkichlarning vaqtli gatorini ifodalovchi sonli to‘plamlar asosida xizmatlar sohasi, xususan,
uning alohida yo‘nalishi bo‘lgan turizm xizmatlari hajmining o‘zgarishi tahlil gilindi (1-jadval).

2014-2022-yillar davomida mamlakat yalpi ichki mahsuloti tarkibida xizmatlar sohasining
ulushi ma’lum bir tebranish asosida o‘zgarib borgan, ya’ni 2014-yilda ushbu ko‘rsatkich 36,4 %ni
tashkil etib, 2017-yilgacha bargaror o‘sib borib, 37,4 %ga yetgan. 2019-yildan boshlab dunyo
miqyosida yuzaga kelgan koronovirus pandemiyasi ta’siri makroiqtisodiy ko ‘rsatkichlar dinamikasini
ham tebratmasdan golmadi, ya’ni aynan shu davrda yalpi ichki mahsulot tarkibidagi xizmatlar hajmi
ko‘rsatkichi 35,5 %ga pasaygan va 2020-yil yakuniga kelib 36,8 %ga o‘zgargan. 2021-yildan boshlab
pandamiya ta’sirining yumshashi hisobiga 2022-yilda bu o‘zgarish 38,6 %ga o‘sish tendensiyasiga
erishgan.

Asosiy makroigtisodiy ko‘rsatkichlardan hisoblangan asosiy kapitalga kiritilgan investitsiyalar
hajmi esa, tahlil gilinayotgan oxirgi 9 yil davomida bargaror o‘sish tendensiyasiga ega bo‘lgan.
Xizmatlar sohasi tomonidan yaratilgan xizmatlar hajmining aholi jon boshiga to‘g‘ri keluvchi hajmi
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hamda turistik destinatsiyalarda tadbirkorlik subyektlari tomonidan yaratilgan xizmatlar hajmi yillar
davomida tez sur’atlarda ortib borgan.

1-jadval

Turizm sohasi rivojlanishini ifodalovchi ayrim iqtisodiy ko‘rsatkichlarining o‘zgarishi [1]

Ko‘rsatkichlar Yillar
2014 | 2015 | 2016 | 2017 2018 2019 | 2020 2021 2022

Yal‘:)'i' :grr'é' ;':fﬁ?ﬁ“' 186829,5/221350,9|255421,9|317476,4| 426641,0 |532712,5|605514,9| 738425,2 | 888341,7
X'an}?;'agor]ﬁm" 68032,1 | 785304 | 97050,0 [118811,0| 151512,2 |192929,1(223049,8| 272109,1 | 343374,3
Xizmatlar hajmi-

ning YAIMdagi 364 | 355 | 379 | 374 355 362 | 368 36,8 38,6

ulushi, %
Asosiy kapitalga

_ kritilgan 37646,2 | 448104 | 51232,0 | 72155,2 | 124231,3 |195927,3(210195,1| 239552,6 | 278083,6
investitsiyalar
hajmi, mird. so‘m
Aholi jon boshiga
to*g'ri kelgan Xiz- | 5511 g | 55090 | 3047,3 | 36683 | 45785 | 57682 | 6426, | 81451 | 100301
matlar hajmi, ming

so‘m

Milliy statistika tizimidagi 2014-2022-yillar oralig‘idagi turizm sohasining rivojlanish
ko‘rsatkichlari tahlili 2020-yilgacha bo‘lgan (pandemiyagacha bo‘lgan) davrda sohaning jadal
sur’atlar bilan rivojlanib borganligini ko‘rsatadi (2-jadval).

2014-2022-yillarda mamlakat ichidagi turizm iste’moli darajasi aholi sonining ortishi hamda
turmush farovonligining ko‘tarilishi hisobiga bargaror ortib borgan. Agar 2014-yilda mamlakat
ichidagi turizm iste’moli hajmi 13576,2 mlrd. so‘mni tashkil etgan bo‘lsa, 2019-yilga kelib bu
ko‘rsatkich 2-barobardan ortiqrog o°‘sib, 30314,8 mlrd so‘mga yetgan. Biroq, 2020-yilda pandemiya
sharoitida aholining turizm xizmatlariga bo‘lgan talabining mavjud shart-sharoitlarga bog‘liq holda
pasayishi natijasida bu ko‘rsatkich 2014-yildagi ko‘rsatkichdan 2,3-barobar kamaygan.

Turizm sohasi tomonidan taklif etilgan xizmatlar hajmi o‘tgan 9 yil davomida bargaror ortib
borgan. Bu esa, turizm sohasida band bo‘lgan mehnat resurslari sonining o‘zgarishida anigroq oz
ifodasini topadi. Jumladan, 2014-2022-yillar davomida sohada band bo‘lgan mehnat resurslari soni
185,0 ming kishidan 214,6 ming kishigacha ortib borgan.

2-jadval
O‘zbekistonda turizm sohasining asosiy ke‘rsatkichlari dinamikasi [2]
. . Yillar
Ne | Kofrsatkichlar 567775615 T 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Mamlakat
| | ichidagi unizm | ac06 5 114010 7| 13772,5| 16568,3 | 20561,3 | 30314,8 | 6683.4 | 9568,6 | 20107,4
1ste’moli, mlrd.
so‘m
Turizm sohasi
tomonidan taklif
2 |etilgan xizmatlar | 6651,7 | 7203,8 | 7809,0 | 8261,9 | 8658,4 | 9333,8 | 8540,4 |12607,8|21349,1
hajmi, mird.
so‘m
Turizm sohasida
g | bandbotlgan | yac | 1884 | 1709 | 187,6 | 2010 | 2314 | 1908 | 2083 | 214,6
aholi soni, ming
ishi
Turizm sohasi bilan bog‘lig xizmat ko‘rsatish sohalari faoliyat natijalari
4| Yashashva | 2591 | 5906 | 30387 | 36496 | 4673,3 | 5933,6 | 5431,7 | 83754 |11322,8
ovgatlanish
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xizmatlari,
mird. so‘m
Shaxsiy
xizmatlar, 2036,4 | 2366,5 | 2915,5 | 3134,4 | 3700,6 | 4575,6 | 5032,2 | 6799,8 | 8713,9
mlrd. so‘m
Sog‘ligni
saglash
sohasidagi 869,9 | 1100,4 | 1416,3 | 1701,5 | 2220,0 | 3104,3 | 3386,7 | 5105,9 | 6384,2
xizmatlar,
mird. so‘m
Savdo
xizmatlari, |18979,2|21366,9|27368,2|32006,9|39743,4|48748,2|57572,7|72483,2|88847,9
mird. so‘m

Turizm sohasining rivojlanishi bir vagtning o‘zida faoliyat yo‘nalishlari kesishuvchi tarmoq va
sohalarning rivojlanishiga ham o‘z multiplikativ ta’sirini ko‘rsatadi. Xususan, turizm sohasining
rivojlanishi xizmatlar sohasining asosiy bo‘g‘inlari hisoblangan yashash va ovgatlanish xizmatlari,
shaxsiy xizmatlar, sog‘ligni saglash sohasidagi xizmatlar, savdo sohalarining rivojlanishiga o‘z
ta’sirini ko rsatadi. Jadval ma’lumotlari yuqorida sanab o‘tilgan xizmat ko‘rsatish sohalarida faoliyat
natijalarining tahlil gilinayotgan vaqt oralig‘idagi o‘zgarishlarini aks ettirgan. Ushbu ko‘rsatkichlar
tahlili ham asosiy turizm sohasi bilan bog‘lig bo‘lgan xizmat ko‘rsatish sohalarining rivojlanish
darajasi parallel ravishda o‘zgarish tendensiyalarini ko‘rsatmoqgda. Bu esa, yuqoridagi fikrlarni yana
bir bor tasdiglaydi.

Mamlakatimizda turizm sohasi rivojlanishini ifodalovchi asosiy statistik ko‘rsatkichlar tahlili
makro darajada turizm sohasining rivojlanishi 2020-yilgacha bo‘lgan davrda bargaror va jadal
sur’atlarda rivojlanish tendensiyasiga ega bo‘lganligini ko‘rsatadi. Pandemiya davrida soha yetarli
darajada resurs salohiyati mavjud bo‘lishiga garamasdan, kirish turizmiga asoslanganligi sababli
keskin pasaygan va 2021-yildan bugungi kungacha bo‘lgan davrda tebranish keskinligi
bargarorlashib borayotganligi isbotlandi.

Turistik destinatsiyalarning resurs salohiyati asosida hududlarni guruhlash mavjud salohiyat
asosida Kiritilayotgan moliyaviy resurslarni manzilli yo‘naltirish hamda ulardan olinayotgan
samarani maksimallashtirish imkonini beradi. Ushbu yondashuvni hisobga olgan holda Buxoro
viloyati hududlarini salohiyat bo‘yicha destinatsiyalar migdori va ularning resurs komponentlari
sifatidan kelib chigib guruhlashga harakat gilindi. Statistik guruhlash uslubiyotidan foydalangan
holda Buxoro viloyatidagi ma’muriy-hududiy birliklar 6 ta asosiy parametrda ifodalanuvchi resurs
komponentlari asosida 3 ta guruhga ajratilib, bu guruhlar o‘z ichiga yuqori, o‘rta va past resurs
salohiyatiga ega hududlarga ajratildi.

Turistik destinatsiyalarda yaratilayotgan xizmatlar uchun to‘lovga layoqatli talabning
shakllanishiga xususiyatlari va ta’sir darajasi bilan bir-biridan farglanuvchi turli omillar ta’sir
ko‘rsatadi. Bu omillar turistik destinatsiyalarda yaratilayotgan xizmatlarga real talab va taklifning
shakllanishi orgali muvozanatlashgan xizmatlar miqgdorining yuzaga Kkeltiradi. Turistik
destinatsiyalarning ragobat ustunligining shakllanishiga ta’sir etuvchi omillarni nazariy tahlil qilishda
destinatsiya hududida xizmatlarni yaratishdan tortib, iste’molchiga yetkazib berishgacha bo‘lgan
faoliyatdagi munosabatlarini yuzaga keltiruvchi talab va taklifning shakllanishiga ta’sir ko‘rsatuvchi
omillar o‘rganildi.
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XO‘JALIK YURITUVCHI SUB’EKTLARDA MHXS ASOSIDA TUZILGAN MOLIYAVIY
NATIJALAR TO‘G‘RISIDAGI HISOBOTNI AXBOROT MANBAI SIFATIDAGI
AFZALLIKLARI

NPEUMYIIECTBA OTYETA O PUHAHCOBBIX PE3YJIBTATAX,
HOAIOTOBJAEHHOI'O B COOTBETCTBUH C MC®O, KAK HCTOYHHKA
NHOOPMALUUA JUIA XO3AUCTBYIOHINX CYBBEKTOB

ADVANTAGES OF THE REPORT ON FINANCIAL RESULTS PREPARED IN
ACCORDANCE WITH IFRS AND IAS AS A SOURCE OF INFORMATION FOR
BUSINESS ENTITIES

Sharofiddinov Shohrux Ulug‘bek o‘gli
Alfraganus university Buxgalteriya hisobi va soliq kafedrasi o‘gituvchisi

Annotatsiya
Ushbu maqolada BHMS va MHXS asosida tuzilgan moliyaviy natijalar to‘g‘risidagi hisobot
shaklini asosiy farglari bayon gilingan shuningdek moliyaviy natijalar to‘g‘risidagi hisobotni MHXS
asosida yuritishning afzalliklari ko‘pligi tog‘risida xulosalar gilingan.
Kalit so‘zlar:, Moliyaviy hisobot, daromad, foyda, zarar, moliyaviy natija,boshga
umumlashgan daromad moliyaviy hisobotning xalgaro standarti.

B nawHO#l nmuccepTaluu  OMUCHIBAIOTCS  OCHOBHBIE pasziidyusi MEXAy (QUHAHCOBOM
OTYETHOCTBIO, MOATOTOBICHHOHN MO O0MEeNnpUHATHIM NpuHIHnaM Oyxranrepckoro ydyera (HCBY) u
MC®O, a Takke 1e7atoTcsl BBIBOJbI O MHOTOUHUCIECHHBIX PEUMYIIECTBAX MOATOTOBKU (PHHAHCOBOM
oTdyeTHOCTH 110 MCDO.

KitoueBble cioBa: ®uHaHCOBas OTYETHOCTh, JOXOJ, MPHUOBUIb, YOBITOK, (UHAHCOBBII
pe3yibTar, HpO‘-IPIfI COBOKyHHBIﬁ J0XO0M, MC)K,Z[yHapOI[HHﬁ CTaHAapT q)HHaHCOBOI\/'I OTYETHOCTH.

This thesis describes the main differences between the financial statements prepared under NAS
and IFRS, and also draws conclusions about the many advantages of preparing financial statements
based on IFRS.

Keywords: Financial statements, income, profit, loss, financial result, other comprehensive
income, international financial reporting standard.
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