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KOʻP OBYEKTLI SAVDOLARDA VICKREY-CLARK-GROVES MEXANIZMINING 

SAMARADORLIGI TAHLILI 

 

АНАЛИЗ ЭФФЕКТИВНОСТИ МЕХАНИЗМА ВИКРИ-КЛАРКА-ГРОВСА В 

МНОГООБЪЕКТНОЙ ТОРГОВЛЕ 

 

ANALYSIS OF THE EFFICIENCY OF THE VICKREY-CLARK-GROVES MECHANISM 

IN MULTI-OBJECT TRADES 

 

Хаlmirzayev Ozodbek Abdurasulovich 

ADU mustaqil tadqiqotchisi 

 

Annotatsiya 
Mazkur maqolada muxirlangan ikkinchi narx, yoki Vickrey auksion mexanizmi orqali koʻp 

obyektli sotuvlarni ragʻbatlantirish xar doim ham yaxshi samara beravermasligi, auksion gʻolibi 

baʼzan notoʻgʻri aniqlanishi hisobiga sotuvchi yoki obyekt egasiga iqtisodiy naf keltirish oʻrniga 

ziyon keltirishi mumkinligini misollar keltirish va tahlil qilish yoʻllari orqali holatga aniqlik 

kiritilgan.  Shuningdek, agar garov, zakalat puli miqdori past miqdorda belgilangan holatda savdo 

tashkil etilib obyekt sotiladigan boʻlsa, katta ehtimol bilan yuqori bahoga auksion gʻolibi boʻlgan 

ishtirokchi pul toʻlovini amalga oshirmay ketib qolishi mumkinligi. Natijada sotuvchi va savdo 

tashkilotchisining zarar koʻrish ehtimoli ortishi, shu sababli zakalatning % miqdori kattaroq 

belgilanishi maqsadga muvofiq ekanligi yoritilgan.  

Kalit soʻzlar: Muxirlangan ikkinchi narx auksioni, Vickrey auksioni, Vickrey-Clark-Groves 

mexanizmi, VCG, Zakalat. 

 

В данной статье разъясняется тот факт, что проведение аукционов по продаже 

нескольких объектов с использованием механизма закрытого аукциона второй цены или 

аукциона Виккри не всегда дает хорошие результаты и может иногда наносить экономический 

ущерб продавцу или владельцу объекта из-за неправильного определения победителя 

аукциона. Также, если аукцион организован и объект продается с небольшим залогом, 

участник, выигравший аукцион по высокой цене, скорее всего, уйдет, не произведя оплату. В 

результате возрастает вероятность убытков для продавца и организатора аукциона, поэтому 

целесообразно установить более высокий процент залога. 

Ключевые слова: Закрытый аукцион второй цены, аукцион Виккри, механизм Виккри-

Кларк-Гроувс, VCG, залог. 

 

This article clarifies the fact that the promotion of multiple-object sales through the sealed 

second price or Vickrey auction mechanism does not always give good results, and that it can 

sometimes cause economic harm to the seller or the owner of the object due to incorrect determination 

of the auction winner. Also, if a sale is organized and the object is sold with a low amount of collateral, 

the participant who won the auction at a high price is likely to leave without making the payment. As 

a result, the probability of losses for the seller and the organizer of the sale increases, and therefore it 

is advisable to set a higher percentage of collateral. 

Keywords: Sealed second price auction, Vickrey auction, Vickrey-Clark-Groves mechanism, 

VCG, Collateral. 

 

Vickrey auksion formati —  yoki muhrlangan ikkinchi narxdagi kimoshdi savdosi (SBSPA) 

muhrlangan kimoshdi savdosining bir turidir. Savdo ishtirokchilari kimoshdi savdosidagi boshqa 

shaxslarning taklifini bilmasdan yozma takliflarni taqdim etadilar. Eng yuqori narx taklif qilgan 

ishtirokchi gʻalaba qozonadi, lekin toʻlanadigan narx ikkinchi eng yuqori taklif hisoblanadi. Ushbu 

https://en.wikipedia.org/wiki/Auction
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formatdagi auksion strategik jihatdan ingliz formatidagi auksionga oʻxshaydi va 

ishtirokchilarga obyektning haqiqiy qiymatini taklif qilish uchun ragʻbat beradi, bu formatdagi 

auksion savdosining faqat yopiq turi mavjud boʻlib. Savdo turiga koʻra (1-rasm) yopiq tur bu, auksion 

savdosi ishtirokchilari savdo vaqtida va savdogacha konvertlar orqali berilgan bir birlarining 

takliflarini va qatnashayotgan ishtirokchilarning sonini koʻra olmasligi tushuniladi.  

Bundan tashqari (1-rasm) yuqoridagi turlarning ochiq va yopiq shakllari ham mavjud boʻlib, 

Ishtirokchilar tarkibiga koʻra: 

Ochiq shakli bu — hamma taklif berishi mumkin boʻlgan savdo mexanizmi. 

Yopiq shakli bu — faqat auksion tashkilotchisi tomonidan maxsus taklif qilingan shaxslar taklif 

berishi mumkin boʻlgan savdo mexanizmi. 

 
1-rasm. Vickrey yoki muhrlangan ikkinchi narxdagi  

kimoshdi savdosi formati. 

 

Vickrey yoki muhrlangan ikkinchi narxdagi kimoshdi savdosi formati mexanizmi — Vickrey 

auksionida ishtirokchilar boshqa shaxslarning takliflaridan bexabar holatda. Taklif gʻolibi, gʻolib 

boʻlgan taklif narxini toʻlamaydi — ular ikkinchi eng yuqori narxni toʻlaydi. 

Masalan: Vickrey auksionida obyekt uchun olti nafar shaxs ishtirok etmoqda. Har bir shaxs 

quyida koʻrsatilganidek, obyekt uchun toʻlashga maksimal darajada tayyorligini bildiradi. Vickrey 

kimoshdi savdosida kim gʻolib chiqadi va obyekt uchun toʻlanadigan narx qanday boʻladi? 

Jismoniy shaxs A oʻzining eng yuqori taklifi 103 dollar boʻlganligi sababli kimoshdi savdosida 

gʻolib chiqadi. Biroq, A shaxs eng yuqori taklif narxini toʻlamaydi – u ikkinchi eng yuqori narxni 

toʻlaydi. Bizning misolimizda u faqat 101 dollar toʻlashi kerak boʻladi. Shu sababli, A shaxsining 

toʻlashga maksimal tayyorligi 103 dollarni tashkil qiladi va u obyekt uchun faqat 101 dollar toʻlaydi. 

Taklif narxi 2 dollar ortiqcha. 

https://en.wikipedia.org/wiki/English_auction
https://en.wikipedia.org/wiki/Incentive_compatibility


“YANGI O‘ZBEKISTON IQTISODIYOTI” jurnali 6-son 2026 yil 

315 

 

 
 

2-rasm. Kimoshdi savdosida kim gʻolib chiqadi [1] 

 

Jismoniy shaxslar oʻzlarining toʻlashga tayyorligidan yuqoriroq taklif qilishlarini tushunish 

uchun yuqoridagi misolni kengaytirishimiz mumkin. Eslatib oʻtamiz, Vickrey kimoshdi savdosida 

ishtirokchining maksimal toʻlashga tayyorligidan yuqori yoki past narxni taklif qilish uchun hech 

qanday ragʻbat yoʻq. 

Taklif maksimal toʻlashga tayyorlikdan yuqorimi? 

Agar B individualining toʻlashga maksimal tayyorligi $101 boʻlsa va u $105 taklif qilsa, u 

toʻlashga tayyor boʻlganidan koʻra yuqoriroq narxni toʻlash xavfi ostida boʻladi (bu xavf, chunki 

birinchi oʻrinni egallagan shaxsning taklifi shaxsning toʻlashga maksimal tayyorligidan yuqori 

boʻlgan taqdirdagina yuzaga keladi). 

Bunday holda, birinchi oʻrinni egallagan shaxs A individuali boʻladi, uning narxi $103 boʻladi 

— B individualining toʻlashga maksimal tayyorligidan $2 kamomad. 

Taklifi maksimal toʻlashga tayyorlikdan pastmi? 

Agar A shaxsining toʻlashga maksimal tayyorligi $103 boʻlsa va $100 miqdorida past narx 

taklif qilsa, u toʻlashga tayyor boʻlgan narx boʻyicha taklifni yoʻqotish xavfi ostida qoladi. (Bu xavf 

hisoblanadi, chunki u faqat boshqa ishtirokchi past ball taklifidan yuqoriroq taklifni joylashtirgan 

taqdirdagina yuzaga keladi). 

Bunday holda, B shaxsi kimoshdi savdosida 101 AQSh dollari miqdorida gʻalaba qozonadi va 

faqat C individualining narxi 100,50 dollarni toʻlashi kerak. Agar A shaxsi taklifni rad etsa, u taklifni 

yoʻqotadi va gʻolib faqat $100,50 toʻlashi kerak – bu A shaxsi toʻlashga tayyor boʻlganidan kamroq. 

Vickrey auksionida ishtirokchilar boshqa shaxslarning takliflaridan bexabar. Taklif gʻolibi, 

gʻolib boʻlgan taklif narxini toʻlamaydi – ular ikkinchi eng yuqori narxni toʻlaydi. 

Bunday kimoshdi savdosida jismoniy shaxslar oʻzlarining maksimal toʻlovga tayyorligini taklif 

qilishlari tavsiya etiladi. Kelishuv boʻlmagan taqdirda, jismoniy shaxsning toʻlashga maksimal 

tayyorligidan yuqori yoki pastroq taklif qilish uchun hech qanday ragʻbat yoʻq [2]. 

Vickrey-Clark-Groves mexanizmi, koʻp obyektli sotuvlarga toʻgʻri kelishini 

ragʻbatlantiradigan umumlashtirish mexanizmi sifatida tanilgan. Auksionining gʻoyasi shundaki, har 

bir ishtirokchi uning ishtiroki boshqa ishtirokchilarga qanday taʼsir qilishiga qarab narx toʻlaydi. 

Yaʼni, har bir oʻyinchi auksion savdosida ishtirok etganligi sababli, savdo oxirida boshqa oʻyinchilar 

tomonidan yoʻqotilgan tovarlar qiymatiga teng miqdorda toʻlaydi.  

Misol uchun, biz ikkita olmani uchta ishtirokchi bilan auksion savdosiga qoʻymoqchimiz, 

deylik.  

Ishtirokchi A bitta olma istaydi va 5 dollar taklif qiladi.  

Ishtirokchi B ham bitta olma istaydi va 2 dollar toʻlashga tayyor. 

Ishtirokchi C esa ikkita olma daʼvo qiladi va ikkalasi uchun 6 dollar toʻlamoqchi, lekin bitta 

olmani ikkinchisisiz sotib olishni istamaydi. 

VCG gʻoyasiga koʻra, olmalar A va B ishtirokchilariga sotiladi, chunki bu xolda eng yuqori 

taklif hosil boʻldi. 

https://corporatefinanceinstitute.com/resources/career-map/sell-side/risk-management/business-risk/
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Bunday holatlar Internet tarmoqlarida Vickrey-Clark-Groves mexanizmini qoʻllash orqali, 

onlayn platformalarda bir necha reklama maydonini bir vaqtida samarali sotish uchun ishlatiladi. 

Xususan, ushbu auksion modeli Yandex, Facebook va Google va ularning hamkor tarmogʻi 

tomonidan qoʻllaniladi.  

Reklama maydonini sotishning bu mashhur uslubi — umumlashtirilgan (muxirlangan) ikkinchi 

narx auksioni deb ataladi (1-rasm). 

Mustaqil takliflar bilan Vickrey auksion turida, har bir ishtirokchi tovar qiymatining haqiqiy 

bahosini berish orqali foydani maksimal darajada oshiradi. Boshqacha qilib aytganda, haqiqiy 

baholash strategiyasi bir martalik Vikri auksionlari uchun ustunlik qiladi. Bir martalik Vickrey 

auksionida mahsulot qiymatining individual bahosi maksimal boʻlganda ishtirokchi gʻolib 

hisoblanadi. Eng umumiy holatda yanada samarali, shuning uchun u boshqa auksion modellaridan 

farqli ravishda, resurslarni taqsimlash samaradorligini baholash mumkin boʻlgan modeldir. Auksion 

ishtirokchilariga boshqa ishtirokchilarning taklif narxlarini oʻrganishiga ruxsat berilmaydi, (agar oʻz 

baholariga ishonchlari komil boʻlmasa, xaridorlar bozor narxlarini bilib olishga intiladilar). 

Sotuvchilar esa oʻz daromadlarini oshirish uchun "soʻqmoqni takliflar" dan foydalanishlari mumkin. 

Vikri — kimoshdi savdolarida ishtirokchilarning baholarini ketma-ket eʼlon qilish strategiyasi  

ustunlik qilmaydi. 

VCG mexanizmi orqali koʻp obyektli sotuvlarni ragʻbatlantirish har doim ham samarali natija 

beravermaydi, bu mexanizmda auksion gʻolibi baʼzan notoʻgʻri aniqlanishi mumkin va bu holat 

sotuvchi yoki obyekt egasiga iqtisodiy naf keltirish oʻrniga ziyon keltiradi. Yuqoridagi misolda ikkita 

olma savdoga qoʻyilgan boʻlib, ularga uchta ishtirokchi qiziqish bildirgan. 

Ishtirokchi A bitta olma istaydi va 5$ taklif qiladi. 

Ishtirokchi B ham bitta olma istaydi va 2$ toʻlashga tayyor. 

Ishtirokchi C ikkita olma daʼvo qiladi va ikkalasi uchun 6$ toʻlamoqchi. lekin bitta olmani 

ikkinchisisiz sotib olishni istamaydi. 

VCG gʻoyasiga koʻra, olmalar A va B ishtirokchilariga sotiladi, chunki A ishtirokchi bilan B 

ishtirokchi taklifi 5$+2$=7$ eng yuqori taklif, lekin gʻoliblar ikkinchi eng yuqori narxni toʻlaydi.  

Gʻolib A toʻlovi: B ishtirokchi 2$ tikish orqali olma oladi. Agar A boʻlmasa, C ikkala olmani 

ham yutib oladi va ular uchun 6$ toʻlaydi. Shunday qilib, A ishtirokchi ikkala olma uchun C narxi va 

ulardan biri uchun B narxi oʻrtasidagi farqni toʻlaydi, yaʼni 6$ — 2$ = 4$ toʻlaydi. 

Gʻolib B toʻlovi: A ishtirokchi 5$ tikish orqali olma oladi va C hech narsa olmaydi. B 

ishtirokchi boʻlmaganda, C ikkala olmani ham 6$ ga olgan boʻlardi, chunki ikkita olma uchun 6$, 

boshqa ishtirokchilar yoʻqligida A ning 5$ taklifidan oshadi. Shunday qilib, B ishtirokchi ikkala olma 

uchun C narxi va ulardan biri uchun A narxi oʻrtasidagi farqni toʻlaydi, yaʼni 6$- 5$ = 1$ toʻlaydi. 

VCG gʻoyasiga koʻra, olmalar A va B ishtirokchilarga 7$ sotildi va ular uchun 5$ toʻlashlari 

kerak. Natijada B ishtirokchi 100 foiz ehtimol bilan olmaning pulini toʻlaydi, chunki u olmaga eng 

minimal narxni yaʼni boshlangʻich narxiga teng bahoni 2 $ taklif qilgan va gʻolib boʻlgan edi, 

shuningdek ikkinchi eng yuqori narxni yaʼni 1$ toʻlaydi. A ishtirokchi esa katta ehtimol bilan olmani 

auksionda sotib olishiga qaramay pulini toʻlamay ketib qoladi, chunki u 5$ taklif qilish orqali, 

boshlangʻich narxiga nisbatan taklif narxi 2,5 barobar yuqori boʻlgan farq bilan narxni sunʼiy oshirib 

yubordi shuningdek, boshlangʻich narxiga nisbatan 2 barobar yuqori boʻlgan farq bilan narxni yaʼni 

4$ toʻlaydi.  

Bunday holatda A ishtirokchi zakalat puliga kuyadi, sotuvchi 1$ + zakalat pulga ega boʻladi, 

agar zakalat miqdori 10 % ni yaʼni 20 sentni tashkil qilsa, 1 dollar 20 sentga bitta olma sotiladi va 

ikkinchi olma sotilmay qoladi. VCG ning maqsadiga koʻra, olmalar A va B ishtirokchilariga 5$ + 2$ 

= 7$ dollarga sotilib, ikkinchi eng yuqori narxni yaʼni 4$ + 1$ = 5$ toʻlashlari, yaʼni har bir olma 

uchun 2,5 $ toʻlanishi koʻzlangan edi. Ammo, amalda esa  bitta olma ziyonga sotildi yaʼni 1$ ga, 

ikkinchi olmani esa ishtirokchi sotib olmadi va 0,2$ zakalat puliga kuydi jami 1,2 $ sotuvchi hisobida 

qoldi. Natijada sotuvchi bitta olmadan 1,2$ — 2,5$ = 1,3$ ziyon koʻrdi va ikkinchi olmasi sotilmay 

qoldi. 

Bizningcha, yuqoridagi misolda keltirilgan holatda olmalar C ishtirokchiga sotilgan taqdirda 

sotuvchiga va savdo tashkilotchisiga koʻproq foyda olib keladi:  
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C ishtirokchiga sotildi deylik, natijada C ishtirokchi katta ehtimol bilan olmani pulini toʻlaydi, 

chunki u 2 ta olmaga 6$ taklif qildi, olmaning boshlangʻich narxiga nisbatan taklif bahosi 1,5 barobar 

yuqori boʻlib, narxni sunʼiy oshirish holati kuzatilmadi. Natijada sotuvchi olmalar uchun ikkinchi eng 

yuqori narxga yaʼni 6$ ga ega boʻldi.  

Agar C ishtirokchi kichik ehtimol bilan olmalarning narxini auksion savdoda sunʼiy oshirgan 

boʻlsa va pulini toʻlamasa, u holda 10 % zakalat pullariga kuyadi, 0,2$ + 0,2$ = 0,4$. Natijada 

sotuvchi 40 sent foyda bilan savdoni yakunlaydi va olmalarning xar ikkisi ixtiyorida qoladi va 

savdosini qaytadan tashkillashtirishi mumkin boʻladi. 

Bizningcha, VCG auksion mexanizmini toʻgʻri qoʻllash orqali koʻp obyektli sotuvlarni 

ragʻbatlantirish samarali natija beradi. Shuningdek, zakalat puli miqdori past miqdorda belgilanib, 

savdo tashkil etilgan taqdirda, yuqori ehtimol bilan obyektni sotib olgan ishtirokchi pul toʻlovini 

amalga oshirmay ketib qolishi mumkin. Xaridorning savdoni manipulyatsiya qilishi oqibatida 

sotuvchining zarar koʻrish ehtimoli oshadi va shu sababli zakalat miqdori yuqoriroq belgilanishi 

maqsadga muvofiq. 

 

      Foydalanilgan adabiyotlar  roʻyxati: 

1. Yoʻldoshev N.Q., Yunusov M.P. Birja va yarmarka faoliyatini boshqarish: Darslik., — T.: “Sano-

standart”, 2014, — 232 b.  

2. Bobodoʻstov Z.N., Pardayev Sh.X., 2. Allayorov R.A. Birja ishi: Oʻquv qoʻllanma., — Samarqand: 

“Samarqand iqtisodiyot va servis instituti bosmaxonasi”, 2018, — 207 b.  

3. Xalmirzayev O.A. “Oʻzbekiston respublikasidagi koʻchmas mulklarning ikkilamchi bozorida kim-

oshdi (auksion) savdolarini tashkil etish va rivojlantirishga taʼsir qiluvchi omillar”, “Tadqiqotlar” 

jahon ilmiy metodik jurnali 35-son, 3-toʻplam, aprel 2024, — 142-145 b.  

4. Oʻzbekiston respublikasining Fuqarolik kodeksi 380-moddasi. 

5.Endi auksionga qoʻyilgan Oʻzbekistondagi sanʼat asarlarini onlayn sotib olish mumkin 29.12.2024 

6.https://www.reddit.com/r/MuseumPros/comments/16l87vo/bonhams_christies_sothebys_whats_t

he_difference/?rdt=60444 29.12.2024 

7. https://www.theguardian.com/society/article/2024/jul/07/top-uk-auction-house-told-to-stop-taki 

ng-buyers-premium-for-charity-sales 29.12.2024 

8. https://daryo.uz/k/2017/09/08/bojxona-oldindan-tolov-tushumning-50-foizi-taqiqlangan-ahsulot-

eksporti-aksiz-soligi-va-farmatsevtika-bojlari 03.01.2025y 

9.https://www.gazeta.uz/uz/2023/10/31/jewelry/ 03.01.2025y. Manba Gazeta.uz 

10.https://president.uz/uz/lists/view/7329 03.01.2025y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://oz.sputniknews.uz/20230330/auktsion-ozbekiston-sanat-asarlari-onlayn-33341666.html?ysclid=m5g61pauar83883422
https://www.reddit.com/r/MuseumPros/comments/16l87vo/bonhams_christies_sothebys_whats_the_difference/?rdt=60444
https://www.reddit.com/r/MuseumPros/comments/16l87vo/bonhams_christies_sothebys_whats_the_difference/?rdt=60444
https://www.theguardian.com/society/article/2024/jul/07/top-uk-auction-house-told-to-stop-taki%20ng-buyers-premium-for-charity-sales
https://www.theguardian.com/society/article/2024/jul/07/top-uk-auction-house-told-to-stop-taki%20ng-buyers-premium-for-charity-sales
https://daryo.uz/k/2017/09/08/bojxona-oldindan-tolov-tushumning-50-foizi-taqiqlangan-ahsulot-eksporti-aksiz-soligi-va-farmatsevtika-bojlari
https://daryo.uz/k/2017/09/08/bojxona-oldindan-tolov-tushumning-50-foizi-taqiqlangan-ahsulot-eksporti-aksiz-soligi-va-farmatsevtika-bojlari
https://www.gazeta.uz/uz/2023/10/31/jewelry/
https://president.uz/uz/lists/view/7329

